Prilezitost pro orientak, kterou je tfeba uchopit

Dnes je sport a pohyb vniman jako volnocasova aktivita a zabava,

nicméné ve svétle pandemie Covid-19 zaéina silit celospoleéensky tlak
na zménu této role, a to do pozice ndstroje pro zdravotni prevenci.
Podle ekonomickych prizkumui vygeneruje 1 koruna investovana do
rozvoje sportu Usporu 2,5 koruny ve zdravotnim systému - tento
prazkum byl navic uskute¢nén pred pandemii Covid-19. Toto je dlivod,

pro¢ by se mél kazdy sportovni svaz snazit rozhybat co nejvice lidi.

Nejvétsi boom budou zaZivat ty sporty a aktivity, které nepotiebuiji
vysoké a dlouhodobé investice do infrastruktury. Lesy, parky a ulice ve
kterych se pohybujeme jiZ existuji. Je jen na nas, jakou roli bude CSOS v

tomto procesu hrat a predevsim jaky bude vysledek.

Osobné jsem presvédcen, Ze se orientak mize stat
zastresujici platformou pro pohyb v prirodé. Protoze:
nepotrebuje vysoké investice do specifické infrastruktury
probiha prevdiné v ptirodé
je pro celou rodinu - od déti po seniory
rozviji fyzické i myslenkové dovednosti

pfirozené vyuziva principl a zasad udrzitelnosti
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1) Jednoznaéné definovani gesce “oddéleni” marketingu CSOS a
jeho zaclenéni do kazdodenniho fungovani svazu. Je tfeba vytvorit:
. Cile

C Procesy

. Zdroje - lidské i financni

2) Orientdk jako znacka, se kterou se jednoznacéné a hrdé ztotozni
kazdy clen svazu. Znacka s jejimiz hodnotami se radi ztotoznuji
partnefi.

3) Orientak je vniman jako sport ¢islo 1 pro budovani vztahu
k prirodé, verejnému prostoru a obecné zZivotnimu prostredi.

Jak toho chci dosahnout? Chci spojovat!

Sila vZdy spociva ve spolupraci. Vim, Ze jeden udéld méné nez
dobre vedena skupina. Budu pracovat na:

. jesté silnéjsi orientacké rodiné

. vztazich s verejnosti a institucionarnimi partnery

. vztazich s komerénimi partnery
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Kariéra spojena s oblasti sportu

»  od zafi 2019 pracuji pro Cesky olympijsky vybor na pozici manaZera
marketingu, prevaziné na projektu Olympiady déti a mladeze

*  marketingovy specialista ve firmé Vavrys (2013 - 2019) - napf. jsem
byl u zrodu a rozvoje projektu TrailTour

* ¢len MTBO athletes commission (2012 - 2016) a ucastnik Joint
meetingu IOF 2013

Co pro mé znamena sport

Dlouhodobé vnimam sport jako dulezity a nedilny prvek pro vyvoj lidské
spolecnosti a vychovu dalSich generaci. Vrcholovy sport vytvari vzory

a zabavu, kterd musi byt dale vyuZita, at uz v rdmci vychovy mladeze
nebo motivace dospélé populace nejen pro amatérsky sport, ale pohyb
obecné. Jsem presvédcen, Ze kazdy stat a narod by mél usilovat o

maximalni zdravi a silu svého obyvatelstva, aby byl schopen prezit.

Co pro mé znamena orientak

Je to prostiedi, ve kterém mi je dobfe. Je to kombinace vseho, co orientak

vytvari - od sportovniho vykonu samotného, pres kamarady a vztahy, az

po moznost pohybovat se v prirodé a poznavat ji.

Chci navazovat na praci svych predchidct
a pracovat s potencidlem, ktery orientdk ma.

EVOLUCE, ne revoluce.

SlySel jsem:

“Nejsme televizni a divacky atraktivni sport,
nepodafi se nam ziskat partnery.”

Odpovidam:

Ano, pokud se budeme na orientak divat optikou tymovych sporta,
tak zcela jisté neuspéjeme. Nastésti kazda spole¢nost ma svoji
strategii, své cile a vyznava urcité hodnoty. Ukolem svazového
marketingu je najit takové partnery, ktefi sdili s orientakem stejné
hodnoty a navrhnout takovou partnerskou strategii, ktera povede k
vytycenym cilim. Jiz davno se ve sportovnim marketingu nepocitaji
pouze metry banner( v cilové rovince.
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